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PANORAMICA 
DEL BRAND
Un software che offre
affiancamento nel
percorso di studi dell’età
primaria



BRAND
VISION
Rendere più semplice ed
efficace per genitori e
bambini l’istruzione nelle
scuole primarie.

BRAND
MISSION
Aiutare i bambini, i
genitori e gli insegnanti  
nell’apprendimento
quotidiano 



BRAND
PERSONALITY
KEYWORD

Scuola primaria

Bambini

Infanzia

Apprendimento



Colori vivaci, accesi, l’apprendimento non
può essere qualcosa di passivo, ma di attivo,

giocoso, divertente, specialmente nell’età
primaria

ELEMENTI DEL
BRAND

Futura aA [...]
The youngest serif Aa [...]

Titoli ben leggibili e sottotitoli e corpo del
testo che richiamano a qualcosa di

accademico e scolastico. Non parliamo con i
bambini, ma con i genitori. 



STORIA DEL
BRAND

Dopo anni passati a rincorrere
comunicazioni e compiti per i figli ormai

trentenni, i fondatori hanno una soluzione
che avrebbero voluto utilizzare all’epoca e

impossibile fino a qualche decennio fa.





STRATEGIA

I numeri relativi 
alla scuola in Italia,
con particolare focus
sui bambini della
scuola primaria 



PUBBLICO DI
RIFERIMENTO
Proviamo inserimento keyword (Scuola
primaria, bambini, infanzia ,
apprendimento) in Facebook Insight:



PUBBLICO DI
RIFERIMENTO
Secondo un report di Morning future,
osservatorio di Adecco Group Italia, nel
2022 le famiglie italiane che hanno bisogno
di una figura di sostegno alla famiglia per
badare ai loro figli sono il 7.1 percento del
totale delle famiglie. Sicuramente una
porzione di pubblico è tra questi.

https://www.morningfuture.com/it/2022/06/29/assistenza-domestica-colf-badanti-non-bastano/
https://www.istat.it/it/files/2020/12/C03.pdf


Non è difficile immaginare un pubblico
interessato a un servizio di questo
genere: chiunque sia interessato a temi
come la famiglia e l’apprendimento. 
Chi comincia a seguire le pagine è perché
si trova ad avere una problematica di
questo tipo con dei figli in età primaria
(problemi relativi a tempo o
competenze) e chi comincia ad interagire
sono i clienti della piattaforma o i
potenziali clienti.

CUSTOMER
JOURNEY



BUYER
PERSONA

Laura, 45 

Laura vive a Roma, ha 2 figli ed 
è sposata da 10 anni con
Francesco. Nata e cresciuta nella
capitale, ha frequentato il liceo
scientifico e si è laureata,
lavora ormai in pianta stabile in
banca, nella filiale più vicina a
casa sua ed è soddisfatta del
suo lavoro

Laura è una persona decisa,
determinata, ma anche molto
intelligente e riflessiva e fa
quello che può per la sua
famiglia.
Utilizza i social per informarsi
sul mondo esterno e seguire le
sue passioni come la cucina

I problemi per lei sono
conciliare lavoro e famiglia,
ma il pomeriggio non riesce a
stargli dietro per i compiti,
anche se vanno dai nonni e di
conseguenza non sono soli, i
suoi genitori non riescono a farli
studiare.



BUYER
PERSONA

Davide, 57 

Davide vive a Torino, ha un
negozio funzionante e tre
splendidi nipoti. Sposato da 30
anni, nel pomeriggio avendo
tempo libero porta i nipoti nel
retro del negozio e li tiene lì,
visto che entrambi i genitori
lavorano.

Davide è una persona
Innovativa, instancabile,
curiosa e moderna,
pragmatica e decisa.

Utilizza i social per informarsi
sul mondo esterno e trovare
nuovi spunti per il negozio.

I problemi per lui sono
assicurarsi che i suoi nipoti
crescano bene e che sua figlia e
suo marito riescano ad arrivare
economicamente e a vivere
felicemente e serenamente.
Lavorando, fa fatica a seguire i
nipoti nello studio.



BUYER PERSONA
DUBBI E PAURE

Link
Link

Le famiglie italiane ad oggi hanno paura del
futuro, di non riuscire a risparmiare, si
indebitano e rischiano di affidarsi agli
usurai. Crescono gli atti di violenza nelle
grandi città, cresce la paura di uscire di
casa e in tutto questo chi ha figli cerca
sicurezza, stabilità e affidabilità.

https://www.ilsole24ore.com/art/risparmio-famiglie-pesa-paura-futuro-perdere-chance-pnrr-preoccupa-piu-lavoro-AES9OMCC
https://www.quotidiano.net/economia/ultimaora/borsa-milano-08-banche-in-crescita-cc1dba1d


OBIETTIVI

Specifici
Misurabili
Achievable (raggiungibile) 
Rilevante
Time-based (basato sul tempo)

SMART



OBIETTIVI

L’obiettivo più realistico in
questa fase iniziale è la
copertura: bisogna creare dei
contenuti ad alto impatto sia
grafico che di narrazione del
brand e farli arrivare a più
persone interessate a questo
tema in Italia, ipotizzando un
periodo di lancio di due
settimane

Lancio delle pagine aziendali



OBIETTIVI

In un mese bisogna arrivare ad
avere una copertura di 100 mila
persone investendo non solo in
contenuti, ma anche in ads, in
modo da far conoscere bene il
brand.

Copertura



SCELTA DEI
CANALI
Ritengo opportuno muoversi
attraverso questi 4 social, sono le
basi fondamentali per diffondere
al meglio il messaggio sotto varie
forme e contenuti ed arrivare a
100 mila persone il primo mese



TONE OF
VOICE
Il tono di voce deve essere
professionale, moderno, serio,
ma allo stesso tempo leggero,
dobbiamo dimostrare di essere
affidabili e di essere in grado non
solo di comunicare bene con gli
adulti, ma con i bambini. 



PIANO E CALENDARIO
EDITORIALE

Link qui

La comunicazione deve essere
incentrata sullo sconfiggere le
paure degli italiani, non solo dal
punto di vista economico, ma
anche culturale, dobbiamo dare
ai figli degli italiani le armi per
combattere questa deriva 

https://drive.google.com/drive/folders/1N8ELuoCdoPbnNLVqgEQKQ9nUs4TicZQ3




CREAZIONE
PAGINE

Link qui

Link qui

Lascio i link solamente alle
pagine instagram e facebook,
nonostante la programmazione
preveda post anche sui diversi
social, per rispettare le linee
guida del progetto

https://www.facebook.com/profile.php?id=61551497727100
https://drive.google.com/drive/folders/1N8ELuoCdoPbnNLVqgEQKQ9nUs4TicZQ3




CONTENUTI
PARTE 1

Instagram

Facebook

Ho scelto questa tipologia di post  
con questo sfondo perché
ritengo sia il modo più preciso
per comunicare ai clienti e alle
piattaforme il posizionamento e
la natura della pagina. Penso sia
la prima cosa da fare per
instaurare un rapporto di fiducia
con i follower e integrarci al
meglio nelle piattaforme scelte.

https://www.instagram.com/p/CxaC8YGslkg/
https://www.facebook.com/photo/?fbid=122099249720049924&set=a.122099251286049924


CONTENUTI
PARTE 2

Instagram

Facebook

Ho scelto questa tipologia di post  
per continuare il discorso di
etichettare e posizionare le
pagine, stavolta condividendo la
mission. Su Facebook ho optato
su un testo più lungo, in quanto
credo sia più un social testuale,
mentre su Instagram ho dato
molto spazio alla parte visiva.

https://www.instagram.com/p/CxalRmWM64I/?utm_source=ig_web_copy_link&igshid=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.facebook.com/photo/?fbid=122099671562049924&set=a.122099247938049924


CONTENUTI
PARTE 3

Instagram

Facebook

In questa sezione di
pubblicazione di contenuti ho
voluto svariare un po’. Su
Instagram prediligo un format
sempre abbastanza visivo,
mentre su Facebook ho scelto un
post di divulgazione, autorità
presa in prestito, con link
all’articolo in questione.

https://www.instagram.com/__owly__/
https://www.facebook.com/photo/?fbid=122099671562049924&set=a.122099247938049924


CONTENUTI
PARTE 4

Instagram

Facebook

Tenendo sempre le linee
prefissate ho cercato di creare
dei contenuti, un’infografica
basilare su Facebook da
utilizzare come ads e un post
carosello su instagram.

https://www.instagram.com/p/Cxcve2hsLMf/?img_index=1
https://www.facebook.com/photo/?fbid=122100574784049924&set=a.122099247938049924




STRATEGIA DI
CRESCITA
L’ampia gamma di contenuti
potrebbe permettere di non
avere bisogno di
sponsorizzazioni. Sarebbe
opportuno invitare ed essere
ospiti di personaggi a tema con
psicologia, scuola, attualità per
avere una spinta e trovare nuovi
clienti oltre che follower
(esempio Marco Crepaldi)



STRATEGIA DI
CRESCITA Vorrei inoltre dedicare uno

spazio al ricircolo di contenuti
che si può ottenere utilizzando
un formato di video molto lungo
e riutilizzarli in formato breve.
Con un video podcast di 1 ora si
ottengono potenzialmente 60
reel o tik tok da un minuto,
quindi ritengo importante
specialmente in ottica crescita
investire in podcast con ospiti



Questo mondo mi ha sempre parecchio incuriosito. Fin da quando ero piccolo
ho sempre sperimentato tanto sui social e li reputo una grande opportunità.
Sto cercando di imparare più che posso, mettendomi in gioco e impegnandomi
tanto, cercando di far quadrare lo studio e i progetti con tutti i restanti impegni.
I social sono imprescindibili nel mondo del futuro, non sono solo una tendenza
di qualche decennio, ma la nostra più che presente e reale realtà e il nostro
futuro. Saperli usare è la base. 

Andrea Astolfi


